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            Abstract
          
        

        
          본 연구의 목적은 계획행동이론을 바탕으로 개인의 NFT구매의도를 분석하는 것이다. NFT구매의도에 대해 태도, 주관적 규범, 인지된 행동통제의 영향과 태도에 대한 인지된 유용성과 인지된 사용용이성의 영향, 그리고 NFT구매 특성 그룹인 NFT불확실성, FOMO, 개인혁신성이 태도와 NFT구매의도에 미치는 영향 및 조절 효과를 분석하기 위한 연구모형을 설계하였다. 데이터 분석은 암호화폐 구매자 데이터 215개의 샘플을 사용하여 PLS분석과 부트스트래핑 검정을 진행하였고 사용된 분석도구는 Excel, SmartPLS이다. NFT구매의도에 대해 태도, 주관적 규범, 인지된 행동통제, NFT불확실성, FOMO 및 개인혁신성의 영향이 확인되었다. 태도에 대해서 인지된 유용성, NFT불확실성의 효과만이 확인되었다. NFT불확실성, FOMO 및 개인혁신성은 NFT구매의도에 대한 태도의 영향을 조절하는 것으로 확인되었다. 추가로 태도의 매개효과 및 간접효과에 대해서도 함께 보고하였다.

        

        
          
            초록
          
        

        
          The purpose of this study is to analyze an individual's NFT purchase intention based on the theory of planned behavior. A research model was designed to analyze the influence of attitude, subjective norm, and perceived behavioral control on NFT purchase intention, the influence of perceived usefulness and perceived ease of use on attitude, and the influence and moderating effect of NFT purchase characteristic groups such as NFT uncertainty, FOMO, and personal innovativeness on attitude and NFT purchase intention. Data analysis was conducted using PLS analysis and bootstrapping test using 215 samples of cryptocurrency purchaser data, and the analysis tools used were Excel and SmartPLS. The influence of attitude, subjective norm, perceived behavioral control, NFT uncertainty, FOMO, and personal innovativeness on NFT purchase intention was confirmed. Only the effects of perceived usefulness and NFT uncertainty on attitude were confirmed. NFT uncertainty, FOMO, and personal innovativeness were confirmed to moderate the influence of attitude on NFT purchase intention. In addition, the mediating effect and indirect effect of attitude were also reported.
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