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            Abstract
          
        

        
          본 연구는 20대 중국인의 한류 관련 반응을 2007년과 2017년 비교 관점에서 접근하고 있다. 효과적인 비교를 위해 한류 관련 반응에 영향을 줄 수 있는 중화사상, 애국심, 새로움 수용도 변수에 대한 연도 간 차이가 우선 점검되었다. 자료는 중국 북경 및 상해에 거주하는 20대 중국인 260명을 대상으로 일대일 면접조사를 통해 수집되었으며, 표본의 남녀비율은 4:6, 평균 나이는 2007년 24.8세, 2017년 24.3세이다.

          연구결과 대부분의 한류 관련 선호도는 2017년에서 높게 나타났으며, 한국 호감도 및 대부분의 한국 상품 구매의도는 2017년도에 낮게 나타났다. 더불어 중화사상, 새로움 수용도는 2007년과 2017년 간 뚜렷한 차이가 나타나지 않았으나 애국심은 2017년도에 더 낮게 나타났다.

        

        
          
            초록
          
        

        
          This study explored Korean wave-related responses of Chinese in their twenties, specifically compared their responses in 2007 with those in 2017. For an effective comparison, the differences of their Sinocentrism, patriotism, and acceptances of newness between the two years were first checked independently because they might be antecedents of the responses. The data were collected through one-to-one interview with 260 Chinese in Beijing and Shanghai, China, where the ratio of male to female is 4:6, and the average age is 24.8 years in 2007 and 24.3 years in 2017.

          Results showed that most Korean-wave related preferences were higher in 2017 and liking of Korea and purchase intentions for most Korean products were lower in 2017. The difference of Sinocentrism and that of newness acceptance between the years were not found respectively, but the patriotism was lower in 2017.
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