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            Abstract
          
        

        
          본 연구는 동영상 기반 소셜 플랫폼인 YouTube의 기업 정보가 재무제표 비교가능성과 어떠한 관련이 있는지 살펴보았다. 2014년부터 2023년까지 국내 유가증권시장 및 코스닥시장에 상장된 7,135개 기업-연도 자료를 사용하여 실증분석을 수행한 결과, 기업에 대한 YouTube 동영상 수와 재무제표 비교가능성 사이에 유의한 양(+)의 관계가 있음을 발견하였다. 또한 이러한 양(+)의 관계는 기존의 정보비대칭 수준이 높거나, Big4 이외의 감사인에게 감사받는 기업에서 더욱 뚜렷하게 나타났다. 이러한 발견은 YouTube 동영상이 기업의 경영활동을 감시하는 역할을 수행함으로써 경영자가 비교가능성이 높은 재무제표를 제공하도록 유도하고 있음을 시사한다. 아울러, YouTube가 자본시장 내 정보비대칭을 완화하는 중요한 정보 공유 플랫폼으로 기능하고 있음을 보여준다. 본 연구는 최근 급격히 영향력이 커진 동영상 기반 소셜 미디어가 회계정보에 미치는 영향을 실증적으로 확인하였으며, 비교가능성 결정요인 연구를 미디어 정보 환경 측면으로 확장하였다는 점에서 학문적 의의를 가진다.

        

        
          
            초록
          
        

        
          This study examines the relationship between corporate information on YouTube, a video-based social platform, and financial statement comparability. Using an empirical analysis of 10,238 firm-year observations from companies listed on the KOSPI and KOSDAQ markets in Korea between 2014 and 2022, we find a significantly positive relationship between the number of YouTube videos about a firm and its financial statement comparability. Moreover, this positive relationship is more pronounced for firms with high information asymmetry and for those audited by non-Big4 accounting firms. These findings suggest that YouTube videos serve a governance role over corporate activities, encouraging managers to provide more comparable financial statements. Furthermore, they highlight YouTube's role as an important information-sharing platform that reduces information asymmetry in capital markets. This study contributes to the literature by empirically demonstrating the impact of video-based social media—an increasingly influential information platform—on financial reporting. It also extends the determinants of comparability research to include the media information environment.
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      ∙저자 정우준은 현재 홍익대학교 경영대학에서 외래교수로 재직 중이다. 홍익대학교 경영대학을 졸업하였으며, 동대학원에서 경영학석사 및 박사를 취득하였다. 박사 학위 수료 후 스타트업 및 대기업 계열사 등에서 상당 기간 데이터사이언티스트로 재직하였으며, 한국R사용자커뮤니티의 설립자이기도 하다. 주요연구분야는 내부통제와 감사위험, 재무제표 비교가능성, 재무보고품질, ESG 등이며 회계데이터분석과 같은 회계와 IT 결합 분야에 대해서도 연구하고 있다.

      ∙저자 안혜진은 현재 홍익대학교 경영대학 회계 전공 조교수로 재직 중이다. 서울대학교 경영대학을 졸업하고 동 대학원에서 경영학 석사와 박사학위를 취득하였다. 한국공인회계사로서 KPMG 삼정회계법인에서 회계감사, 내부통제 구축 및 평가, 그리고 각종 컨설팅 업무를 수행한 경력이 있으며 주요 연구분야는 회계감사, ESG, 정보공시, 재무제표의 비교가능성 등이다.
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